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1、本报告相关知识产权归发布方

所有，任何企业、机构、媒体等单

位及个人引用本报告数据、内容，

均请注明：根据网经社电子商务研

究中心发布的《2022中国电商&数

字健康&数字教育“死亡”数据报

告》，不得篡改、曲解报告内容。

2、网经社尽可能确保数据严谨性

与真实性，但本报告仅为参考研

究资料，不构成投资、决策等任

何建议，由此带来的风险请慎重

考虑，网经社及其所属主体不承

担因使用本报告信息而产生的任

何责任。

3、报告涉及金额单位

除特殊标注外，均默认

为元（人民币）。

4、数据来源：网经社“电数宝”。

（DATA.100EC.CN）。本数据库定

义的“死亡”包括公司破产、倒闭、

重大重组、创始人跑路、平台关停

或停更等。
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5、发布渠道：（1）网经社WWW.100EC.CN电子商务门户网站及《电商周刊》EDM订阅用户

（覆盖数百万电商行业用户）；（2）网经社入驻自媒体平台（覆盖数千万电商相关群

体）；（3）3000+实名认证的记者库媒体采用（覆盖数亿级电商用户受众）。

6、联系我们：clt@netsun.com。我们专注报道、研究、服务于电子商务，重点关注：数

字零售、产业电商、跨境电商、数字生活、数字教育、共享经济、数字物流、数字金融

等细分领域，十年如一日专注推动制造业、零售业、服务业、农业、物流业、进出口、

金融业的数字化，推动新制造、新零售、新贸易、新服务、新金融、新物流、新农业、

新消费等新型经济生态圈的建立。

欢迎各互联网公司及相关机构，开展个性化定制，包括不限于：平台年度用户画像与大

数据报告、公司案例研究专题研究报告、公司与竞对研究分析投资价值、平台合规性审

查报告，以及公司所在细分行业关于平台模式、物流网络、金融科技、用户体验、财务

分析、投融资、行业影响力、用户满意度、用户体验评测、平台界面与功能服务评测等

细分维度平台大数据报告或行业报告。
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网经社电子商务研究中心报告发布计划

投融资报告

报告名称

2022年度中国电子商务投融资数据报告

2022年度中国数字教育投融资数据报告

2022年度中国数字健康投融资数据报告

2022年度中国跨境电商投融资数据报告

2022年度中国产业电商投融资数据报告

2022年度中国数字零售投融资数据报告

2022年度中国物流科技投融资数据报告

2022年度中国电商服务商投融资数据报告

消费权益报告

报告名称

2022年度中国电子商务用户体验与投诉数据报告

2022年度中国二手电商消费投诉数据与典型案例报告

2022年度中国生鲜电商消费投诉数据与典型案例报告

2022年度中国零售电商服务商消费投诉数据与典型案例报告

2022年度中国社交电商消费投诉数据与典型案例报告

2022年度中国跨境电商投诉数据与典型案例报告

2022年度中国在线旅游消费投诉数据与典型案例报告 

2022年度中国数字教育消费投诉数据与典型案例报告

行业数据报告

报告名称

2022年度中国电子商务市场数据报告

2022年度中国产业电商市场数据报告

2022年度中国跨境电商市场数据报告

2022年度中国网络零售市场数据报告

2022年度中国生鲜电商市场数据报告

2022年度中国二手电商市场数据报告

2022年度中国直播电商市场数据报告

2022年度中国物流科技市场数据报告

2022年度中国移动出行市场数据报告

2022年度中国数字教育市场数据报告

2022年度中国数字健康市场数据报告



一、整体“死亡”数据

三、在线旅游公司“死亡”数据

目录
四、产业电商公司“死亡”数据

二、数字零售公司“死亡”数据

五、跨境电商公司“死亡”数据

电子商务定义：以互联网为依托的所有实物、服务和虚拟商品的在线交易行为和业态，主要包括以大宗商品

和工业品为主的产业电商，以消费品为主的数字零售、跨境电商，以在线外卖、在线旅游、在线租房、交通

出行等为主的数字生活等。

六、数字健康公司“死亡”数据

七、数字教育公司“死亡”数据



1.1 2018年-2022年公司“死亡”数据

1.3 2022年公司“死亡”省份数据

1.2 2022年公司“死亡”领域数据



1.1 2018年-2022年电商、数字健康、数字教育公司“死亡”数据

“电数宝”数据显示，2022年电子

商务、数字健康、数字教育三大领

域公司“死亡”数425家，同比扩大

187.16%。2018年至2021年“死亡”

数分别为124家、108家、190家、

148家。可以看出，疫情三年期间，

2022年“死亡”公司数超过2020年

和2021年“死亡”数总和。



1.2 2022年电商、数字健康、数字教育公司“死亡”领域数据

在2022年425家“死亡”公司中，

数字零售127家，占比29.88%；数

字教育157家，占比36.94%；数字

生活45家，占比10.59%；数字健

康41家，占比9.65%；产业电商24

家，占比5.65%，跨境电商31家，

占比7.29%。 



1.3 2022年电商、数字健康、数字教育公司“死亡”省份数据

“死亡”公司的省份分布上，排

名前十的依次为：有北京106家，

广东93家，上海45家，浙江34家、

江苏22家、福建17家、湖北13家、

陕西12家、山东12家、四川11家。



2.2 2022年数字零售“死亡”行业数据

2.4 2022年数字零售“死亡”名单

2.3 2022年数字零售“死亡”省份数据

2.1 2018年-2022年数字零售“死亡”数据

数字零售(零售电商)定义：狭义指通过网络渠道进行商品交易活动，包括实物商品交易及虚拟商品交易。广义上网经社

将零售电商定义为一种业态，包含平台、商家、品牌、用户、服务商等。按模式分，有C2C、B2C、C2M、B2B2C等；按品

类分，有综合电商、垂直电商；新电商有会员制电商、直播电商、精品电商、小程序电商等。



2.1 2018-2022年数字零售“死亡”数据



2.2 2022年数字零售“死亡”行业数据

从行业分布上来看，导购电商

“死亡”数量最多，达到32家；

综合电商20家，位于第二；电商

服务商12家，位列第三。此外，

社交电商12家，生鲜电商8家，食

品电商6家，服装电商、3C电子各

5家，社区团购4家，酒水电商、

二手电商、母婴电商、分期电商

各3家，直播电商、农村电商、文

玩电商、奢侈品电商各2家，宠物

电商、玩具电商、美妆电商各1家。



2.3 2022年数字零售“死亡”省份数据

省份分布上，广东24家，北京24

家，上海14家，浙江13家，福建8

家，湖北6家，江苏、湖南各5家，

陕西4家，河南、山东、安徽各3

家，新疆、河北、江西、辽宁各2

家，广西、天津、吉林、海南、

贵州、四川、重庆各1家。



2.4 2022年数字零售“死亡”名单



2.4 2022年数字零售“死亡”名单



2.4 2022年数字零售“死亡”名单



2.4 2022年数字零售“死亡”名单



2.4 2022年数字零售“死亡”名单



2.4 2022年数字零售“死亡”名单



3.3 2022年在线旅游“死亡”名单

3.2 2022年在线旅游“死亡”省份数据

3.1 2018年-2022年在线旅游“死亡”数据

数字生活定义：传统生活服务电商是基于互联网为人们日常生活消费提供的服务，分为到店服务（包括到店餐饮、酒

店、影院等）与到家服务（外卖、家政等）两大类。在此基础上，网经社将生活服务电商升级为数字生活，具体包括

餐饮外卖、旅游、交通出行、婚恋交友、房产、招聘、家装、医疗健康等各种生活服务消费的数字化。



3.1 2018年-2022年在线旅游“死亡”数据



3.2 2022年在线旅游“死亡”省份数据

省份分布上，北京13家，广东

7家，四川3家，上海、安徽、

浙江、江苏、福建各2家，重

庆、山东、海南、黑龙江、河

南、陕西、湖北、湖南、甘肃、

天津、广西各1家。



3.4 2022年在线旅游“死亡”名单



3.4 2022年在线旅游“死亡”名单



4.2 2022年产业电商“死亡”行业数据

4.4 2022年产业电商“死亡”名单

4.3 2022年产业电商“死亡”省份数据

4.1 2019年-2022年产业电商“死亡”数据

产业电商：狭义指通过第三方及自营B2B平台在企业间进行的交易。广义指企业间在线化方式进行信息撮合和交易的商业模式，

是产业互联网的重要组成部分。包括提供大宗商品贸易服务的大宗电商，提供企业非生产性物料(MRO)及生产性资料(BOM)服

务的工业品电商，提供消费品在线批发的批发电商，提供办公用品、商务服务等企业采购电商以及相关服务商等业态。



4.1 2019年-2022年产业电商“死亡”数据



4.2 2022年产业电商“死亡”行业数据

行业分布上，B2B服务商5家、

建材电商3家、纺服B2B3家、

能源电商2家、工业品电商2家、

农业B2B2家、塑化电商1家、

元器件电商1家、其他B2B电商

4家。



4.3 2022年产业电商“死亡”省份数据

省份分布上，广东7家、北

京5家、江苏5家、上海2家、

四川2家、山东1家、浙江1

家、河北1家。



4.4 2022年产业电商“死亡”名单



5.2 2022年跨境电商“死亡”行业数据

5.4 2022年跨境电商“死亡”名单

5.3 2022年跨境电商“死亡”省份数据

跨境电商定义：狭义指跨境零售电商，分属于不同关境的交易主体，借助互联网达成交易、支付结算，并通过

跨境物流将商品送达消费者手中的交易过程，包括：9610、1210、1239等海关监管代码模式。广义网经社定义

为电子商务在进出口贸易及零售中的应用，包括：进出口跨境电商、跨境电商（B2B、B2C、C2C）以及9710、

9810等海关监管代码和相关服务商。

5.1 2020年-2022年跨境电商“死亡”数据



5.1 2020年-2022年跨境电商“死亡”数据



5.2 2022年跨境电商“死亡”行业数据

行业分布上，占比较为均

衡。其中：出口电商11家、

进口电商10家、跨境电商

服务商10家。



5.3 2022年跨境电商“死亡”省份数据

省份分布上，广东10家、浙

江5家、上海4家、北京3家、

湖北2家、陕西2家、福建2

家、云南1家、天津1家、江

苏1家。



5.4 2022年跨境电商“死亡”名单



5.4 2022年跨境电商“死亡”名单



6.2 2022年数字健康“死亡”行业数据

6.4 2022年数字健康“死亡”名单

6.3 2022年数字健康“死亡”省份数据

数字健康定义：是以互联网为载体，实现医疗、医药、医保等多个环节在线化、智能化，主要包括互联网医疗

（在线问诊、在线挂号、健康管理、互联网医美、母婴医疗、疫苗接种、互联网心理等）、医药电商、运动健

身等业态。

6.1 2018年-2022年数字健康“死亡”数据



6.1 2018年-2022年数字健康“死亡”数据



6.2 2022年数字健康“死亡”行业数据

数字健康“死亡”公司行业

分布上，互联网医疗公司

“死亡”数37家，占比

90.24%；医药电商公司“死

亡”数4家，占比9.67%。



6.3 2022年数字健康“死亡”省份数据

省份分布上，北京13家，广

东11家，上海8家，福建、

浙江各2家，四川、湖北、

山东、陕西、江苏各1家。



6.4 2022年数字健康“死亡”名单



6.4 2022年数字健康“死亡”名单



7.2 2022年数字教育“死亡”行业数据

7.4 2022年数字教育“死亡”名单

7.3 2022年数字教育“死亡”省份数据

数字教育定义：狭义一般指在线教育，是基于网络的学习行为，将知识内容转移到互联网上，实现教育活动的

在线化的教学方式。按教学阶段可分为：学前教育、K12教育、高等教育、职业教育等。而广义上的数字教育还

包括知识付费、在线阅读、智慧教育、教育硬件等。

7.1 2018年-2022年数字教育“死亡”数据



7.1 2018年-2022年数字教育“死亡”数据



7.2 2022年数字教育“死亡”行业数据

2022年数字教育公司“死亡”

数157家。其中，K12在线教

育33家；在线职业教育“死

亡”数30家；教育服务商

“死亡”数37家；在线早教

“死亡”数17家；在线语言

类教育“死亡”数17家；在

线steam教育“死亡”数18家；

在线高等教育“死亡”数5家。



7.3 2022年数字教育“死亡”省份数据

省份分布上，北京48家，广

东33家，上海15家，浙江11

家，江苏8家，安徽、河南、

四川各4家，湖北、江西、

福建、湖南各3家，重庆、

河北各2家，天津、贵州、

辽宁各1家。



7.4 2022年数字教育“死亡”名单

完整死亡名单详见网经社“电

诉宝”（扫描二维码）。

或查看2022年度中国数字教育

市场数据报告（报告下载：

https://www.100ec.cn/zt/2022szjysc

bg/   ） 。



浙江网经社信息科技公司拥有15年历史，提供媒体平台、

专业智库以及金融/融资三大服务，致力于打造大数据驱动

的“中国领先的数字经济服务商”。

公司总部位于杭州，系国内唯一拥有A股上市公司背景

的数字经济媒体、智库和平台，母公司在全国拥有30个分支

机构，实力雄厚，是我国数字经济行业的见证者与推动者。

网经社在工信部、公安机关网站合法备案运行，服务客

户覆盖各大互联网上市公司、独角兽，以及国家和各地政府

部门，有口皆碑。 





扫描二维码
下载网经社产品服务资源

书



扫描二维码
查看100万+数据



扫描二维码
进入网经社“电融宝”

瓜分6万亿资金



网经社联合A股上市公司网盛生

意宝（002095.SZ）推出消费品

在线供应链金融解决方案。该产

品具有按需提款、按天计息、随

借随还、专款专用、循环信用贷、

全线上流程操作等特点，解决消

费品供应链核心企业及下游经销

商/网店因库存及账期造成的流

动性差“痛点”。



国内一线知名数字经济专家、电商互联网“意见领袖”。国内数字经济门户与智库“网经社”创始人、总编辑，和旗下国家发改委国家信息中心认定

的“一带一路”TOP10影响力社会智库——网经社电子商务研究中心主任。

在2014年12月29日，在“2013全国医疗医药行业交流会-医药营销电子商务论坛”上，曹磊从数据、市场、发展趋势、电商与政府工作的关系等角度就

“我国医药电子商务发展策略”话题深入分析，并与原国家医药管理局局长齐谋甲展开深度探讨。

此外，2016年7月11日，曹磊作为互联网+医疗行业唯一第三方专家代表，受邀出席由国家卫计委联合举办的“远程医疗(互联网+医疗)行业评估规范专

家研讨会”，并做《互联网+医疗产业链发展趋势》主题报告。

【专栏】： http://www.100ec.cn/zt/expert_caolei/ 

【电话】：0571-87756579   

【E-mail】：CaoLei@NetSun.com
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曹 磊 报告审定
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